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ILCONTEST Proposte accattivanti con i ragazzi di Santa Giulia: premiati i pit bravi

Imotivi colorati sulfe vetture, la soddisfazione di Accademia Santa Giuliae -mﬂmwﬂmum

I colori a quattro ruote
con Saottini e Hdemia

Paola Vivaldi e Filippo Aquilino
sono i vincitori del concorso
finalizzato a rendere frizzanti
tre vetture «limited edition»

Marta Giansanti

@@ Raffinatezza ericercatez-
za: & il binomio perfetto che
caratterizza i progetti artisti-
ci di Paola Vivaldi e Filippo
Aquilino, vincitori del conte-
stlanciato dal Gruppo Saotti-
ni Auto agli studenti dell’Ac-
cademia di Belle Arti Santa-
Giulia. Un concorso, a cui
hanno preso parte una cin-
quantina di ragazzi iscritti al
triennio di Grafica e al bien-
nio di Grafica e Comunica-
zione, finalizzato alla realiz-
zazione di pellicole avvolgen-

ti (dette Wrap) di alcune
Volkswagen della concessio-
naria. Coperture originali
per rinnovare l'aspetto di tre
automobili, limited edition,
che andranno a colorare le
citta di Desenzano e di Bre-
scia. Opere «personalizzan-
ti» rivolte a richiamare gli
elementi simbolo e distintivi
delle due realta: i pesci di la-
go e la leonessa per Filippo,
contraddistinti da un tratto
«essenziale e dinamico» uti-
lizzando solo due tonalita
del blu; una palette sgargian-
te per Paola e larappresenta-
zione, con forme sinuose qua-
siin modaliti «cartoon», del

patrimonio monumentale e
storico di cui sono permeate
le citta, oltre alle numerose
specialita gastronomiche tra-
dizionali.

«Ho preso ispirazione -
spiega il vincitore in diretta
streaming dal Belgio - dai la-
vori del designer Enzo Mari
ne “La serie della natura” che
rende omaggio a elementi
naturali per cercare, attraver-
50 una metodologica elimina-
zione di segni superflui, di ar-
rivare all'essenza pitt pura
dei soggetti». Obiettivo pie-
namente centrato seguendo
le forme dell'utilitaria «per
conferire dinamicita, sporti-
vitama allo stesso tempo ele-
ganza». «I mostri ragazzi
non perdono occasione per
farebella figura e per farcifa-
re bellafigura», e il fiero com-
mento dellamministratore
delegato del Gruppo Foppa
Giovanni Lodrini esteso a
tuttii partecipantidel conte-

st. Ogni proposta presenta-
ta, infatti, «& stata originale,
inedita e innovativa - specifi-
ca Lorenzo Rosi, responsabi-
le marketing di Saottini Au-
to -, alla cui base si avverte
uno studio approfondito, re-
so ancora piu chiaro nella ri-
cerca dei colori ¢ dei temi
scelti».

Progetti che si fanno spazio
«nel connubio tra reale e vir-
tuale - sottolinea il coordina-
tore del corso di Grafica Mas-
simo Tantardini -: & I'imma-
gine che si fa spazio nella per-
cezione del reale e nella vo-
lonta di tradurre i valori e lo
spirito del committente».
Saottini e Hdemia: «Due ec-
cellenze del territorio fuse in
un unico e sinergico percor-
so di collaborazione che an-
draavantinel tempo», € 'an-
gurio di Alessandro Bettino-
ni, direttore generale del
Gruppo. ®
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